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1 Vorbemerkung

Im Rahmen der Internationalen Griinen Woche 2012 gab Verbraucherministerin llse
Aigner den Startschuss fir das Projekt ,Regionalfenster (RF). Seit Januar 2013 wird zwei
Monate lang in finf Modellregionen (Metropolregion Hamburg/Nord
(Ernédhrungshandwerk), Berlin-Brandenburg (,Von Hier*), Nordrhein-Westfalen (REWE
Regional), Hessen (tegut) und Baden-Wirttemberg (EDEKA ,Unsere Heimat“) ein neues
,Deklarationsfeld*! fir Regionalitat getestet. Ziel der Bundesregierung ist es, eine
Jfreiwillige, zuverlassige und transparente”, bundesweit einheitlich gehandhabte
Regionalkennzeichnung zu erreichen. Die Verbraucherzentralen haben es sich zur
Aufgabe gemacht, dass diese neue Regionalkennzeichnung fur Verbraucher mdglichst
klar und transparent umgesetzt wird.

2 Problembeschreibung und Begriindung

Verbraucherumfragen weisen seit Jahren nach, dass die °

derzeit vorgeschriebenen Herkunftsangaben auf HReg'onalﬂ
unverarpeiteten und verarbeiteten Lepensmitteln dem v Wo es herkommt
Informationsbedarf der Verbraucher nicht geniigen.? : =

Daruber hinaus haben Verbraucher eine hohe Praferenz v~ wo es verarbeitet wird
fur Lebensmittel aus der Region®. Dabei verstehen sie
unter ,regionaler Herkunft“ nicht nur den Ort oder die
Region der Verarbeitung und/oder Herstellung, sondern
auch die Herkunft der Rohstoffe. Bei Angaben zur SRR Stor.do
(regionalen) Herkunft von Lebensmitteln handelt es sich um Vertrauenseigenschaften, die
Verbraucher selbst nicht nachpriifen kbnnen. Hier besteht regelmafiig ein hohes
IrrefUhrungspotenzial, beispielsweise, wenn es sich um einfache Herkunftsangaben wie
»gut & glinstig aus der Region®, ,Unsere Heimat®, ,Erfrischung aus dem Schwarzwald"
oder ,Das Beste aus dem Lande zwischen Nordsee und Harz" handelt. So definierte
EDEKA im Rahmen des Regionalmarketings fur ,gut & glinstig frisch aus der Region*
beispielsweise das gesamte Absatz- und Verkaufsgebiet von EDEKA Sudwest als
,Region®. Verbraucher, die in Stuttgart und Konstanz ,gut& ginstig“-Quark mit dem
Identitatskennzeichen der Hochwald-Molkerei im Saarland kauften, flihlten sich dadurch
getauscht*. Das Landgericht Offenburg verurteilte EDEKA zur Unterlassung und stellte
klar, dass bei der Definition von Region die Auffassung der Verbraucher zu
bericksichtigen sei. Unklar bleibt bei Werbung mit regionaler Herkunft haufig auch, welche
Produktions- und Verarbeitungsschritte tatséchlich in der Region erfolgen, oft hat lediglich
der Vermarkter/ Verarbeiter seinen Firmensitz in der Region®. Im Rahmen einer
Untersuchung von Regionalwerbung in Angebotsprospekten des o6rtlichen Einzelhandels

v~ worauf es ankommt

1 ,Regionalfenster schafft zuverlassige und transparente Kennzeichnung*, Stand 18.01.2013 unter
http://www.bmelv.de/SharedDocs/Standardartikel/Ernaehrung/W ert-Lebensmittel/RegionaleVielfalt.html, eingesehen am 4.03.2013

2 Die Ausweise bitte!“ Lebensmittel aus aller Welt- Kennzeichnung liickenhaft und missverstandlich. Eine Gemeinschaftsaktion der
Verbraucherzentralen, Bericht Juli 2007, S.5

3 Trends in der Lebensmittelvermarktung. Begleitforschung zum Internetportal lebensmittelklarheit.de. Agrifood Consulting GmbH, Januar
2012, S.21

4 LG Offenburg, Urteil vom 26.03.2008-Az: 50114/07 KfH

5 Fachbereichsbericht ,Regionalwerbung im Einzelhandel®, Verbraucherzentrale Baden-W urttemberg, 27.06.2011
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im Jahr 2011 stellte die Verbraucherzentrale Baden-Wrttemberg unter anderem fest,
dass sich bei 13 von 57 Produkten ein regionaler Bezug lediglich aus dem Markennamen
bzw. der Adresse des Herstellers/Vertreibers ergab.

Nach dem Willen der Bundesregierung soll das Regionalfenster hier Abhilfe schaffen:
Beim Regionalfenster handelt es sich um eine einfache Herkunftsangabe, es dient
ausschlieRlich zur Kennzeichnung der Herkunft des Produktes. Dabei muss die Herkunft
der Rohwaren eindeutig und nachprufbar, beispielsweise unter Angabe des Landkreises,
des Bundeslandes oder unter Angabe des Radius in km erfolgen. Die Region kann kleiner
als die BRD sein, sie kann jedoch auch Staats- oder Landergrenzen Uberschreiten (z.B.
Getreide aus der Eifel oder 100km um Freiburg). Die Hauptzutat muss zu 100% aus der
angegebenen Region stammen. Handelt es sich um ein zusammengesetztes Produkt und
die Hauptzutat umfasst weniger als die Halfte des Gesamtproduktgewichtes, so miissen
auch die weiteren Zutaten zu 100% aus der genannten Region stammen, bis 51% des
Gesamtgewichtes erreicht sind. Der Ort der Verarbeitung muss im Regionalfenster
genannt werden. Angaben Uber die Herkunft der landwirtschaftlichen Vorstufen/
Betriebsmittel, wie Futtermittel oder Saatgut, kbnnen angegeben werden.

3 Zielsetzung

Die Marktchecks sollen einen Uberblick tiber die tatséchliche Gestaltung des
Regionalfensters am ,point of sale” geben, wie Verbraucher sie dort antreffen. Sie dienen
der Feststellung von Kennzeichnungsmangeln und um eine Irrefihrung der Verbraucher
Zu vermeiden.

Hinsichtlich der Werbung wurden folgende Kriterien Uberpruft:

- Eindeutige Zuordnung der Werbematerialien

- Werbung fur anderweitige Regionalprodukte im Bereich des Regionalfensters

- Schriftliche Werbematerialien (Deckenhanger, Plakate, Flyer, Verpackungstiten,
Regalkennzeichnung) erfassen

Hinsichtlich des Produktes wurden folgende Punkte erfasst:

- Platzierung des Regionalfensters auf dem Produkt

- Handelt es sich um Monoprodukte oder zusammengesetzte Produkte

- Wie wird die Region dargestellt? (Ort, Region, Bundesland)

- Welche Qualitat haben zusammengesetzte Produkte und unterscheidet sich deren
Bewerbung von den Monoprodukten?

- Ist die beworbene ,neutrale Kontrolle* glaubhaft nachvollziehbar?

- Lasst sich die Herkunft (Rohstoffe, Verarbeitung) fur den Verbraucher
nachvollziehen?



verbraucherzentrale

4 Ergebnisse der Marktchecks

Die Ergebnisse der Verbraucherzentralen zu den Testmarkten in den jeweiligen
Bundeslandern wurden in diesem Bericht unverandert Gbernommen.

4.1 Verbraucherzentrale Hessen

In Hessen wurde in vier tegut-Markten (Alsfeld, Lauterbach, Fulda und Neuhof) das
Regionalfenster (RF) erprobt.

Der Markt in Alsfeld wurde als Vorcheck am 30. Januar gewahlt und die restlichen drei
Markte folgten gemeinsam am 07. Februar.

Von den angekindigten 27 Produkten konnten 21 (78%) gesichtet werden. Die restlichen
Produkte waren im Handel nicht erhéltlich. Es wurden 58 Produkte (Mehrfachnennungen)
erfasst. Es handelte sich hierbei tiberwiegend um Monoprodukte. Vereinzelt
zusammengesetzte Produkte wie der Kirschnektar (55% Frucht, Wasser, Zucker) oder die
,Orginal Tharinger KI6Re* (96,5% Kartoffeln) sind nicht unter Monoprodukten gefuhrt,
jedoch ist die Hauptzutat immer deutlich Gber 51% gewesen.

Schriftliche Werbematerialien fanden sich nur
selten. Sie waren nur in Form von kleinen Flyern
bei 40% der begutachteten Produkte zum
mitnehmen ausgelegt. Problematisch erweist sich
eine solche Darreichungsform, wenn die Flyer
versehentlich bei anderen Produkten landen und
diese dann irrtiimlich als regional ausloben. Im
tegut-Markt in Fulda lagen die_Flyer beim Ingwer
(siehe rechts). Teilweise waren auch gar keine
Flyer verfugbar (Neuhof). Sonstiges
Werbematerial in Form von Plakaten,
Deckenhéngern, Regionalfenstertiiten oder
Vermerke in Hauswurfsendungen konnten nicht gefunden werden.

In allen vier Markten wurden
ausschlieRlich verpackte SB-Produkte
angeboten. Die Kennzeichnung der
Produkte variierte jedoch stark. Bei zehn
Produkten (17%) befand sich direkt
neben dem Preisschild ein fest
sitzendes RF-Schild (siehe linkes Bild).
Allerdings waren bei Produkten mit fest
sitzenden RF-Schildern nicht immer RF-
Label auf dem Produkt. RF-Label
befanden sich auf 45 Produkten (78%),
was eine direkte Zuordnung sehr
vereinfachte und verstandlich machte.

2

Teilweise fehlendes (zehn Produkte / 17%) oder unvollstandiges (drei Produkte / 5%)
Labelling ist womdglich auf Zeitmangel der Mitarbeiter oder Materialknappheit zuriick zu
fihren. Die RF-Label befanden sich, falls vorhanden, immer auf der Vorder- bzw.
Schauseite der Produkte.
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Als weiteres Qualitatssiegel konnte ,ohne Gentechnik* bei 24 Produkten (41%) erfasst
werden.

Der Verweis ,neutral geprift (steht auf den Flyern/RF-Labeln) konnte in keinem Fall mit
einer Kontrollstellennummer tberprift werden.

Genaue Texte der Regionalfenster lauteten unter Anderem:
~Schweine zu 100% aus dem Radius 50km um Fulda“ sowie ,, Zerlegt/verarbeitet in 36039 Fulda“
JKartoffeln zu 100% aus dem Thringer Becken® sowie ,verarbeitet in 99439 Heichelheim*
JKirschen zu 100% von der Fahner Hohe" sowie ,abgefillt in 99100 Gerstadt*

Beobachtungen in den jeweiligen Markten

Markt 1 (Alsfeld)
e Flyer waren an 12 von 15 gesichteten Produkten (80%)
e Champignon braun waren nicht belabelt (Champignon weil3 waren immer belabelt)
e Nur Flyer am Kartoffelregal (sonst keine Kennzeichnung)
o Keine Kennzeichnung bei dem Sauerkirschnektar
o RF-Schild (mit Produktbild) am Regal bei den Zwiebeln vorhanden

Markt 2 (Lauterbach)
e Flyer waren an 4 von 15 gesichteten Produkten (27%)
¢ Keine Kennzeichnung bei dem Sauerkirschnektar (weder an einer anderen
Flasche, noch am Regal)
o Lose Flyer im Kartoffelregal
e Thiringer Klo3e: RF-Label auf der Verpackung in der TK-Truhe
o Topfkrauter: teilweise zwei Mal belabelt — teilweise gar nicht belabelt

Markt 3 (Fulda)
Flyer waren an 7 von 13 gesichteten Produkten (54%)
Flyer lagen (versehentlich) beim Ingwer
Topfkrauter waren teilweise zwei Mal belabelt
Champignons (braun) nur teilweise belabelt (Champignon weild waren immer
belabelt)

Markt 4 (Neuhof)
Flyer waren an 0 von 15 gesichteten Produkten (0%)
Kartoffeln waren falsch belabelt (hatten das RF-Label von den Thiringer KI6Ren)
Festes Schildchen mit Zwiebelabbildung war neben dem Preisschild der Kartoffeln

Fazit

Wenig Werbung

Es wurde sehr wenig geworben (nur Flyer, RF-Label und feste Schildchen neben den
Preisschildern) wobei dies anscheinend jedem Markt selbst Giberlassen wurde, da es kein
einheitliches Schema gab. Wunschenswert wéren ein festes RF-Schild am Produktpreis
mit Foto und ein RF-Label auf jedem Produkt. Zwei RF-Produkte (Zwiebeln in Lauterbach
und Neuhof) waren génzlich ohne Kennzeichnung.
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Adressenzuordnung

Ein weiterer Kritikpunkt ist die Kennzeichnung des Herstellers, Verarbeiters und
Abpackers. Beispielsweise steht bei den Thuringer Klé3en auf dem RF-Label ,Kartoffeln
zu 100% aus dem Thuringer Becken* und ,verarbeitet in 99439 Heichelheim*, jedoch ist
daraus nicht zu erkennen von welcher Firma der jeweilige Produktionsschritt Gbernommen
wurde. Auf der Rickseite der Verpackung ist dann zwar eine Adresse angegeben, doch
diese kann wiederum keinen Produktionsschritt zugeordnet werden. Bei einem (Mono-
)Fleischprodukt oder bei Kartoffeln kann nattrlich davon ausgegangen werden, dass die
Lebensmittel am gleichen Ort auch direkt verpackt werden, jedoch sollte die
Kennzeichnung im Hinblick auf spater aufkommende zusammengesetzte Produkte klarer
definiert werden — Hilfreich wére in jeden Fall der Zusatz ,abgepackt” / ,hergestellt” /
Lverarbeitet” vor jeder Adressenangabe.

Kennzeichnung der Region

Die regionale Angabe variiert in Hessen ebenfalls. Die Kennzeichnung ,Kirschen zu 100%
von der Fahner Hohe" setzt voraus, zu wissen, wo die Fahner Hohe liegt. Eine mdgliche
Variante ware die Region in jedem Falle anzugeben und in Klammern immer das
Bundesland hinzu zu fiigen. So kénnten Verbraucher bei Kenntnis der genannten Region
direkt angesprochen werden und im Falle der Unkenntnis wiirde das Bundesland die
sichere Alternative darstellen, um das Produkt geographisch einzuordnen.

Vorwiegend Monoprodukte

Aufgrund der Tatsache, dass fast ausschlie3lich Monoprodukte gelistet waren, konnte im
Bezug auf den prozentualen regionalen Produktanteil bei zusammengesetzten Produkten
keine Schlussfolgerungen gezogen werden. Abzuwarten ist, welche Gegebenheiten bei
Produkten aufkommen, die aus mehreren Hauptzutaten bestehen.

4.2 Verbraucherzentrale Nordrhein-Westfalen

In NRW wird in vier REWE-Supermaérkten in Kéln, Résrath, Essen und Dusseldorf das
Regionalfenster erprobt. In NRW werden nur Monoprodukte aus der Produktlinie ,REWE
Regional” mit dem Regionalfenster gekennzeichnet.

Drei REWE Supermarkte in Kdln, Rosrath und Disseldorf wurden aktuell in Augenschein
genommen. In allen Markten fehlt eine deutliche Verbraucherkommunikation fiir das
Regionalfenster. So gab es in drei REWE-Markten weder Aufsteller und Deckenhénger
oder Aufkleber fur lose Ware. Die Flyer flr das Regionalfenster konnten nur nach Suche
(Dusseldorf) gefunden werden oder lagen in Produktangeboten, die kein Regionalfenster
haben (Rosrath) oder es lagen gar keine Flyer aus (KoIn).

Die mit dem Regionalfenster gekennzeichneten Produkte lagen verteilt in den Obst- und
Gemiuseabteilungen zwischen Produkten, die mit REWE Regional gelabelt waren. Fir
lose Ware gab es nur im Kdlner Supermarkt Regalschilder, in den anderen beiden
Markten gab es keine Hinweise auf das Regionalfenster. Alle verpackten Produkte mit
einem Regionalfenster wurden zusatzlich mit dem Pro Planet-Zeichen ausgelobt, so dass
drei Zeichen auf einer Verpackung vorhanden waren, was die Verbraucherorientierung
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eher erschwert. Teilweise waren nicht alle verpackten Produkte mit dem Aufkleber des
Regionalfenster ausgestattet. Ein Hinweis auf oder eine Nummer der Kontrollstelle war
nirgends zu finden. Flyer und Aufkleber enthielten einen Hinweis auf das Internetportal.

Fazit

Die Handler der verschiedenen REWE-Markte haben sich unterschiedlich intensiv um die
Kennzeichnung der Produkte des Regionalfensters bemuiht.

Angesichts der Omniprézenz der REWE Regional Kennzeichnung sowohl an den Regalen
loser Ware als auch das eigenstéandige Produktdesign bei verpackten Produkten muss
man zu der Bewertung kommen, dass die REWE-Markte als Testobjekte wenig geeignet
sind. Teilweise ist die REWE Regional Kennzeichnung spezifischer als das
Regionalfenster, z.B. ,aus dem Rheinland* bei Apfeln im Beutel und Foodtainer.

4.3 Verbraucherzentrale Baden-Wiirttemberg

In Baden-Wiurttemberg hat sich EDEKA Sudwest dem Projekt ,Regionalfenster*
angeschlossen und schildert in seinen Testméarkten Produkte der Marke ,Unsere Heimat"
mit dem neuen Fenster aus. Im Marktcheck der Verbraucherzentrale Baden-Wirttemberg
wurde eine Produktibersicht (Monoprodukte sowie verarbeitete, zusammengesetzte
Produkte) erstellt. Dazu wurden die Produkte fotografiert und die Formulierung des
Regionalfensters sowie die Zutatenlisten dokumentiert. Der Marktcheck wurde am 20.
Januar und am 27. Februar 2013 bei EDEKA Neukauf, Rotebuhlstr. 125 in Stuttgart
durchgeflnhrt.

Ergebnisse

Produktibersicht

Insgesamt fanden wir 41 Produkte, davon 31 Mono- und 10 zusammengesetzte Produkte,
die sich Uber eine breite Lebensmittelpalette erstreckten. Es handelte sich vor Allem um
Eier, Gemuse, Krauter, Obst und Milchprodukte. Das Regionalfenster wurde nicht direkt
auf dem Produkt angebracht, sondern in Form eines extra Schildes, meist in der Nahe des
Preisschildes, platziert.

Inhalt des Fensters

Bei allen untersuchten Produkten entsprach die beworbene
Region dem Bundesland Baden-Wrttemberg, eine kleinere,
naher beschriebene Region wurde nicht vorgefunden. Bei
Monoprodukten stammte — wie in den Kriterien vorgegeben- die
einzige bzw. die Hauptzutat (z.B. gefarbte Eier: Farbstoffe sind
Zusatzstoffe und farben her lediglich die Schale) Zutat zu 100%
aus Baden-Wirttemberg. Bei den untersuchten zehn
zusammengesetzten und verarbeiteten Produkten stammte die
Hauptzutat jeweils zu 100 % aus der beschriebenen Region, im
Endprodukt waren laut Zutatenliste zwischen 75%
(Kartoffelsalat) und 89,8% (Bio-Dinkelsalzstangen) bzw.
annahernd 100% (Weichkéase) dieser Hauptzutat enthalten. Uber
die Herkunft der anderen Bestandteile wurden keine Angaben
gemacht. Damit erfiillten alle Produkte die vorgegebenen
Kriterien des Regionalfensters ,100% der Hauptzutat aus der
beschriebenen Region und mehr als 51% des Gewichts im Endprodukt aus der Region®,
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allerdings ist dieser Aspekt (Anteil regionaler Zutaten am Gesamtgewicht des Produktes)
bei EDEKA nicht auf dem Schild gekennzeichnet.

Platzierung des Fensters

Das Fenster wurde meist sehr nah bei den Produkten
angebracht und neben dem Produktnamen zur
schnelleren Orientierung auch ein Produktbild darauf
abgedruckt. An den Regalen wurden extra grol3e
herausstehende Schilder angebracht. Damit ist es dem
Verbraucher mdglich, die wichtigsten Informationen aus
dem Regionalfenster schnell und Ubersichtlich
herauszulesen. Im Marktcheck stellten wir allerdings fest,
dass in dem Krauterregal einzelne Fenster nicht korrekt
dem Produkt zugeordnet wurden. AuRerdem wurde bei
dem Salzgeback das Fenster in der falschen Regalreihe angebracht. Nachdem wir einen
Mitarbeiter um weitere Informationen zum Regionalfenster fragten, konnte dieser uns
keine Auskunft geben und verwies auf eine Mitarbeiterin, die aber nicht anwesend war.

Fazit

Verstandlichkeit des Regionalfensters

Vorausgesetzt, die Produkte und das Regionalfenster werden im und am Regal korrekt
einander zuordenbar platziert, ist die Kennzeichnung sehr gut und nachvollziehbar, die
Definition der Region eindeutig. Tatsachlich stammte auch bei allen untersuchten,
zusammengesetzten Produkten die Hauptzutat zu 100% aus der beschriebenen Region,
wobei es sich bei diesen Produkten um relativ einfache Rezepturen handelte (Weichkéase,
Kartoffelsalat, Salzstangen). Allerdings verzichtet die gewahlte Darstellung bei
zusammengesetzten Produkten darauf, zu erklaren, wie hoch der Anteil der Hauptzutat
am Gesamtgewicht des Produktes ist. Dies erfahrt man erst beim Studium der
Zutatenliste. Nimmt man die grafische Gestaltung des Regionalfensters wortlich, ist der
Punkt ,worauf es ankommt* bei zusammengesetzten Produkten nicht erklart. Die Kriterien
des Regionalfensters lassen es zu, dass bei zusammengesetzten Produkten lediglich 51%
des Gesamtgewichtes aus der Region stammen muissen. Daher kann im Regionalfenster
auf eine Angabe des Anteils der regional beworbenen Zutaten am Gesamtgewicht nicht
verzichtet werden, sonst ist Verbrauchertduschung vorprogrammiert.

Mangelnde Qualitatskontrolle

Die Angabe ,Neutral geprift* im Regionalfenster suggeriert, dass eine staatliche
Kontrollstelle die Einhaltung der Angaben kontrolliert. Doch dies ist nicht der Fall. Das
Projekt wird zwar vom BMELYV geférdert, aber die Angaben selbst werden von einem
Tragerverein Uberprift. Fraglich ist ob der Tragerverein neutral prifen kann, wenn
Mitglieder wie Bioland, Demeter, EDEKA, Naturland, REWE usw. gleichzeitig Vertreiber
der Produkte sind. Zudem fehlt die Angabe, wer derzeit die Kontrollen konkret durchfihrt.
Verbraucher kbnnen bei verpackten Produkten (beispielsweise Milch) lediglich erfahren,
dass die Produkte im Rahmen einer Kooperation mit dem Qualitatszeichen Baden-
Wirttemberg hergestellt werden. Wie die Kontrollen dort und von wem durchgefuhrt
werden, bleibt auch auf der Internetseite http://www.unsereheimat.de/#/marke/unsere-
partner/?page=13 intransparent.

Auf der Webseite www.regionalfenster.de wird erklart, wie die Qualitatskontrolle erfolgen
soll. Bei ndherer Betrachtung stellen sich die Formulierungen als vage heraus. So ist die
Rede von einem ,Qualitatssicherungssystem mit nachvollziehbarer Dokumentationspflicht
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bzw. ein dreistufiges, neutrales Priif- und Sicherungssystem* und, weiter: ,die
Uberpriifung erfolgt auf Basis einer jahrlichen, neutralen Prozesskontrolle®. Wie genau
dieses gestaltet ist, wird nicht erlautert. Es scheint vielmehr als ob sich das
Quialitatssicherungssystem noch im Aufbau befindet: ,Es wird angestrebt, vergleichbare
Priif- und Sicherungssysteme wie die Okokontrolle und die Zertifizierungsverfahren der
Landerzeichen von Baden-Wirttemberg, Bayern und Hessen anzuerkennen, um die
Kontrollkosten so gering wie moglich zu halten.” Damit ist die Angabe ,Neutral kontrolliert”
derzeit irrefihrend.

Zusammengefasst muss das Regionalfenster bei zusammengesetzten Lebensmitteln
dringend um die Angabe des Anteils an regionalen Zutaten am Gesamtgewicht erganzt
werden. Aul3erdem ist (u.a.) zu definieren, was unter ,neutral kontrolliert“ zu verstehen ist,
nach welchen einheitlichen Kriterien die Kontrollen durchgefiihrt werden, von wem und wie
haufig. Ergebnisse der Kontrollen sind fur Verbraucher verstandlich aufbereitet zu
veroffentlichen.

4.4 Verbraucherzentrale Berlin und Brandenburg

In Berlin und in Brandenburg werden nur verarbeitete Produkte der Marke VON HIER mit
Regionalfenster gekennzeichnet. In Berlin wurden zwei Kaiser’'s Markte und in Potsdam
zwei REWE Markte besucht.

Weder bei Kaiser's noch bei Rewe wurde Werbung in Form von Plakaten, Prospekten,
Deckenhédngern oder Aufstellern gefunden.

In der Filiale Kaiser’'s Winsstral3e trugen alle Produkte das RF bis auf Eier und klarer
Apfelsaft. Die Aufkleber waren seitlich, neben dem eigentlichen Etikett angebracht. Am
Regal erfolgte kein Hinweis. Es gab in der Néhe des Regals mit allen VON HIER -
Produkten noch eine Extra-Auslage zum Thema RF (Holzwagen mit Strohkorben). Dort
lagen noch mal alle RF Produkte aus und auch Flyer zum RF.

In der Filiale Clayallee waren alle Produkte gekennzeichnet, nur auf den Eiern fehlten
Aufkleber. Alle RF Preisschilder am Regal waren zuséatzlich mit blauer RF Banderole
gekennzeichnet, auch die Eier. Ol und Saft hatten das RF im Gegensatz zum ersten Markt
auf dem Etikett vorn aufgeklebt. Am VON HIER Regal waren zwei Plastikhalter mit RF
Flyern angebracht.

Informationen zu weiteren Labels und den genauen Regionalfenstertexten siehe Tabelle
Anhang 4.

In Potsdam wurden zwei Rewe Markte besucht. In beiden Markten wurde kein Von Hier
Honig Robinie angeboten.

Im Rewe ,An der alten Zauche" gab es auch kein Kurbiskernél. Die anderen Produkte
waren ebenfalls in einem eigenen Regionalregal (wie bei allen Markten) zusammengestellt
(Foto).

Der klare Apfelsaft hatte kein Label und bei dem triben Apfelsaft war keine Banderole am
Preisschild. Alle anderen Produktpreisschilder hatten wieder blaue Banderolen auch die
Eier (immer aul3erhalb des Regals). In den Rewe Markten Potsdam hatten die Eier auch
RF-Aufkleber.

Am Regal und bei den Eiern gab es keine Information zum Regionalfenster. Am
Marktausgang waren Flyer in Prospekthalterungen eingesteckt.
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Beim zweiten Rewe in der BoltzmanstralRe waren alle Produktpreise mit Banderole
versehen und auch alle Meerrettichsorten. Bei den anderen Markten immer nur
.Meerrettich pur”. Dort gab es am Regal auch wieder zwei Halterungen fiir Flyer.

Fazit:

Unterschiede wurden bei der Anbringung der Aufkleber bei Saftflaschen festgestellt, die
teilweise mit und ohne Aufkleber waren. Keine Werbung in Form von Hangern, Plakaten
oder Aufstellern. In einem Markt waren keine Banderolen an den Regalpreisen, was bei
den anderen Markten gut fur die Erkennbarkeit der Regionalfenster ausgezeichneten
Produkte war.

Bei Rewe Markten Uberwiegt Eigenwerbung fur regionale Rewe Angebote auch durch
Preisschildbanderolen.

4.5 Verbraucherzentrale Schleswig-Holstein

Der Marktcheck wurde am 12.02.13 in Schleswig-Holstein im Biomarkt Erdkorn
durchgefihrt. Von 14 angekindigten Produkten waren elf auffindbar.

Alle elf Produkte waren von der Angebotsart SB (Selbstbedienung), hatten jedoch keine
Kontrollstellennummer und keine weiteren Herkunftssiegel.

Lediglich bei 6 / 11 Produkten war eine Kennzeichnung am Produkt vorhanden (in Form
eines Labels) und bei funf der gekennzeichneten Produkte war zusatzlich eine
Kennzeichnung am Regal angebracht.

Im Falle einer Kennzeichnung war immer das Bundesland angegeben — kleinere Regionen

wurden nicht genannt. Flyer konnten in den Regalen neben den jeweiligen
Regionalfensterprodukten gefunden werden.
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5 Zusammenfassende Ergebnisse

Die Verbraucherzentralen haben in den funf Testregionen in 13 Markten die Werbung und
Produktauszeichnung mit dem neuen Regionalfenster begutachtet. Insgesamt wurden 166
Produkte in Augenschein genommen und auf Klarheit bei der Kennzeichnung tberprift.

Die Bewerbung fur das Regionalfenster erfolgte in vielen Testmarkten nur mit Flyern.
Deckenhénger, Plakate oder Regionalfenstertiiten wurden bei diesem Marktcheck nicht
festgestellt. In einer Testphase kann mit solch geringer Werbung nicht viel
Aufmerksamkeit der Verbraucher erwartet werden. Das Regionalfenster wird so als eine
weitere Kennzeichnung unter vielen anderen Siegeln und Zeichen kaum auffallen.

Zudem fehlte in einigen Testmarkten das Regionalfensterlabel am/auf dem Produkt. Es
war nur in 60% der Falle vorhanden und bei 48 % gab es kein fest sitzendes Schild neben
dem Preisschild am Regal. Vorbildlich zeigte sich die Prasentation in einem Testmarkt in
Baden-Wirttemberg. Dort gab es ein extra grof aus dem Regal herausragendes Schild
mit Regionalfenster und Produktfoto. Damit war die Zuordnung eindeutig, wenn zusatzlich
das Produkt ebenfalls gelabelt war. Storend wirkte insbesondere bei Rewe Markten in
Nordrhein-Westfalen, wenn die Eigenwerbung fir andere regionale Rewe Angebote bei
den Preisschildern und am Regal die Hinweise auf das Regionalfenster verdrangen. Die
Pro Planet Kennzeichnung sorgt flr weitere Verwirrung.

Vorwiegend wurden Monoprodukte (72%) in der Testphase getestet. Die Kennzeichnung
mit dem Regionalfenster war in diesen Fallen auch eindeutig. Bei den
zusammengesetzten Produkten (28%), wie sie vor allem in Baden-Wirttemberg
angeboten wurden, wird nur dann Klarheit iber den wirklichen Regionalanteil im
Endprodukt geschaffen, wenn der Anteil an regionalen Zutaten am Gesamtgewicht
erganzt wird.

Meistens erfolgte die Herkunftsangabe durch die Nennung des Bundeslandes. Es wurden
aber in Hessen auch kleinteiligere geographische Regionen wie ,Fahner Hohe" genannt,
die selbst in diesem Bundesland nicht allgemein bekannt sind. In solchen Féllen schafft
die zuséatzliche Angabe des Bundeslandes Klarheit.

Eine Nummer der Kontrollstelle fehlte bei allen vorgefundenen Produkten, weswegen die
Aussage ,neutral geprift” derzeit kaum nachprufbar ist. Im Moment wird mit dem Zusatz
"neutral” vermittelt, dass eine staatliche Kontrollstelle die Einhaltung der Angaben
kontrolliert. Da die Angabe der Kontrollstelle jedoch fehlt, lasst sich nicht nachvollziehen,
wer die Kontrollen konkret durchfihrt und was genau kontrolliert wird.

Forderungen der Verbraucherzentrale:

- Vollstandige Kennzeichnung der Regionalfensterprodukte auf bzw. am Produkt und am Regal

- Gleichzeitige Kennzeichnung von Regionalfenster und regionaler Bewerbung durch die
Handelsmarke verwirren und sind zu vermeiden.

- Bei zusammengesetzten Produkten muss zuséatzlich der regionale Anteil am Gesamtgewicht
angegeben werden.

- Bei der Nennung kleinrdumiger geografischer Regionen sollte das Bundesland ergénzt werden.

- Die Angabe ,neutral geprift* muss mit der Kontrollstelle ergéanzt werden. Aussagen uber die
Kontrollqualitat sollten z. B. Uiber das Internet erreichbar sein.
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IAnhang 2: NRWI

6.2 Anhang 2 NRW

Pilotphase Regionalfenster Verbraucherzentrale NRW

verbraucherzentrale

Regionalfenster REWE Kennzeichnung
Produktbezeichnu | Produkt Herkunft im Regionalfenst | Kennzeichun |Pro Planet
nq vorhanden? RF- |HRegionalfenst |er abgepackt |g Rewe Kennzeichnung
Kennzeichnung er in regional
wo? [NBW,
FEWE Fegional MEW
Speizemdhren 1kg
Fackung = willich = ressourc;nichunende
Ja, auf der Sichtseite rAnbau
= des Beutels
.E FREWE Fegional MRW
= Speizekartoffeln 2,5
@ |kgFackung MEnchengladbac Fessourcenschonend
= "worwiegend MR h MR er Anbau
E festkochend” Ja, auf der Sichtseite
) des Beutels
el FEWE Fegional MEW
Speizekartoffeln 2,5
E 3 .
= kg Packung = Mnnche:gladhac = Hessn::c::s::unend
| “festhochend” Ja, auf der Sichtseite
E des Beutels
L.} REWE Regional MEW
Speisekartoffeln 2,5 Minchenaladh A h 4
kg F'a::kung B Gin e}l:g adbac MR esmz:o:nn:l:u onen
mehlighcchend Ja, auf der Sichtseite
des Beutels
REWE Regional MNEW
E weibkohl Auz der Region *
[
5 REE Fegional MW
= Fiotkahl Auz der Region *
[
n
-] FREWE Fegional MEW
E Enollensellerie Aus der Region *
o
& |REWE Regional MR
E |wirsing nein, nur Produkt aus
o )
L.} Frankreich
REWE Fegional MEW
Foadtainer Apfel mit Fheinland Arkenielfalt
Jonagold
s
#  |FEWERegional MRW aben, auF der
o ; ; ) . .
Foodtainer Apfel mit
@ F Sichtseite, aber nicht MR Eomheim Fheinland Antenvielalt
= Fored biei allen
= ‘Werpackungen
8 [REWERegionalNFW
& Ehauerr!beutel Fheinland Artenwielfalt
g verschiedene Sorten:
= GaLs
B REWE Fegional MEW
[=] Eauernbeukel
verschiedene Saorten: Fheinland Arkenvielfalt
Faker Boskop
® nicht won der Marke ,, Rewe Regional=
Diis=eldorf-Lnterrath
Fewe Markt: Ulmenstr. 233
Es lagen keine Flyer zum RF aus!
Erhebungsdatum: | 29.01.2013, 3:.00 h
Erheber: Sandra Wasser
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verbraucherzentrale

Pilotphase Regionalfenster Verbraucherzentrale NRVW

Regionalfenster REWE Kennzeichnung
Produkt- Produkt Herkunft im Regionalfenst |Kennzeichun | Pro Planet Kenn-
bezeichnung vorhanden? RF- |Regionalfenst|er abgepackt |g Fewe zeichnung
Kennzeichnung er in regional
wo? [NRW.
Rheinland_])
REWE Fiegional ] ] T
MRW Speisemdhren nein, aber ?'E‘"*__heg
kg Packung Frodukt wie }_<Dln_. Bs
Fehlte affensichtlich ressourcenschonen
- der BF-Autkleber ja MEW d
£ |REWE Regional
S |NRw
m Speizekartoffeln 2,5
§ |kaPackung 41133
E “worwiegend Ja, auf der Sichtseite Fdnchengladbac ressourcenschonen
m | festkachend” des Beutels 100 25 aus MEW | h J& MR d
2 RE'WE Regional
g MR
I Speisekartoffeln 2,5 41194
e hﬂ Packung y Ja, auf der Sichtseite Ménchengladbac ressourcenschanen
E | festhochend des Beutels 10032 aus NERW |k ja MFW d
|| FREWE Regional
MR
Speisekartoffeln 2,5 4199
kgPackung Ja, auf der Sichtzsite Manchengladbac ressourcenschonen
mehlighochend des Beutels 100 22 aus MR [k ja PR d
REWE Fegional
T MBS weibkohl ressourcenschonen
' nein jia PR d
5 REWE Fegional
= MREW RBatkohl ressaurcenschonen
& nein ja MBEW d
L] REWE Regional
E MRW Knollensellerie | nein, kein
o wiarenangebiot
& |[REWE Regional
E R wirsing
n ressourcenschonen
nein ja MBEW d
RE'WE Regional
MRW Foodtainer
£ | ApFel mit Jonagold | nein, anderes Fradukt
-E aus Deukzchland
= |REWE Reqgional
B | MRW Foodiainer
E Apfel mit Gored nein, anderes Produkt
- aus Deukschland
& |REWE FRegional
& |MRW Bauemnbeutel
E verschiedens Sorten: |ja, auf der Sichtzeite
= des Beutels 100 3 aus MEW | 53332 Bornheim | ja Bheinland Artenvielfalt
2 [REWERegional
= MNFRW Bauernbeutel
verschiedene Sarten: | ja, auf der Sichtseite
dez Beukels 100 3 aus MEW | 53332 Bornheim | ja Bheinland Artenvielfalt
Rewe Markt: 51603 Ridsrath-
Farsbach
Bensbergerstr. 270
Erhebungsdatum: |02.02.2013, 1145 h Flyer lagen aber auf Mohren, die nicht mit BF gekennzeichnet waren
Erheber: Frank "wWaskow
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Pilotphase Regionalfenster Verbraucherzentrale NRW

verbraucherzentrale

Regionalfenster REWE Kennzeichnung
Produkt- FProdukt Herkunft im Regionalfenst |Kennzeichun | Pro Planet Kenn-
bezeichnung vorhanden? RF- |Regionalfens |er abgepackt |q Rewe zeichnung
Kennzeichnung ter in regional
wo? [NBEW.
FREWE Fegional MEW
Speizemdhren kg
Fackung 133
ja, Aufkleber aus Ménchengladbac
= Sichtseite 1003 ausMEW | h Ja MRW ressourcenschonend
2 | REWE Regional MEW
E Speisekartoffeln 2% | nein, aber gleiche
@ (kgPFackung “Ware wie in Fidsrath,
§ |'vorwiegend cffenzichtlich
E festkochend” Kennzeichnung
i Welgessen Ja hBRW reszourcenschonend
g |PEWE Regional MRW | nain, sber gleiche
g |Fpeizekartaffeln 25 |ware wie in Rdsrath,
‘s |kgFackung affensichtlich
& | festkochend” Kennzeichnung
E Wergessen Ja MEW ressourcenschonend
|| RE'WE Fegional MEW niein, aber gleiche
Speizekartoffeln 25 [0 e in Fisrath,
kg Prackung offensichtlich
"mehligkochend” Kennzeichnung
Wergessen Ja MEW ressourcenschonend
REWE Regional MR |12, Fegalzchilder in
T weibkohl K.ombi mit Sewe
I Segionad, keing 100 2% aus MEYW [ 41363 Jiichen nein
& |REWE Regional MR 12 Regalzchilder in
= Ratkohl Kiombi mit Sewe
& Segiomad, keine 100 3 aus MEW | 41363 Jidchen nein
L] REWE Fegional MEW | ja, Fegalschilder in
E Enallensellerie Kombi mit Sewe
o Seginnsd | keing 100 3¢ aus MEYW [ 41363 Jiichen nein
& [REWE Reqgional MRW |ja, Fegalzchilder in
E |wirsing Eombi mit Sewe
& Segicnal | keing
Aufkleber an wWare 100 3 aus MEW | 40BEY Meerbusch | nein

Obst im gepackten Bereich

FREWE Fegional MEW
Foodtainer Apkel mit
Jonagold

nein, keine Foodtainer

REWE Fegional AW
Foodtainer Apkel mit
Giored

nein, keine
Foodtainer

REWE Regional MEW
Eauernbeutel
verschiedene Sorten:

nein, kein
Bauernbeutel, anderes
Produkt vom
Bodensee

FREWE Fegional MEW
Bauernbeutel
verschiedene Sarten:

nein, kein
Bauernbeutel, anderes
Produkt vom
Bodensee

Rewe Markt:
Erhebungsdatum:

Erheber:

K&in-Bayenthal
Bonner Str. 211

02022013 13:20 h

Frank waskow

Es lagen keine Flyer Fir das Regionalfenster aus!
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6.3 Anhang 3 Baden-Wirttemberg

Produkt \ Inhalt des Regionalfensters
Monoprodukte
Eier

Unsere Heimat Bio-Eier Eier zu 100% aus Baden-Wlrttemberg
abgepackt in 78357 Mihlingen

Unsere Heimat Eier aus Bodenhaltung | Eier zu 100% aus Baden-W(rttemberg
abgepackt in 78357 Mihlingen

Unsere Heimat gefarbte Eier Eier zu 100% aus Baden-Wlrttemberg
abgepackt in 88427 Bad Schussenried

Essig

Unsere Heimat Apfelessig Apfel zu 100% aus Baden-Wirttemberg
verarbeitet in 77694 Kehl
Gemise

Unsere Heimat Chicoree Chicoree zu 100% aus Baden-Wirttemberg
abgepackt in 79258 Feldkirch

Unsere Heimat Chinakohl Chinakohl zu 100% aus Baden-Wirttemberg
abgepackt in 70794 Filderstadt

Unsere Heimat Feldsalat Feldsalat zu 100% aus Baden-Wiirttemberg
abgepackt in 71254 Ditzingen

Unsere Heimat Peterwurzel Peterwurzel zu 100% aus Baden-Wirttemberg
abgepackt in 76470 Otigheim

Unsere Heimat Rotkraut Rotkraut zu 100% aus Baden-Wirttemberg
abgepackt in 70794 Filderstadt

Unsere Heimat Sellerie Sellerie zu 100% aus Baden-Wrttemberg
abgepackt in 73257 Kéngen

Unsere Heimat Weil3kraut Weil3kraut zu 100% aus Baden-Wirttemberg
abgepackt in 70794 Filderstadt

Unsere Heimat Zwiebeln Zwiebeln zu 100% aus Baden-Wirttemberg
abgepackt in 75031 Eppingen

Unsere Heimat Zwiebeln Zwiebeln zu 100% aus Baden-Wirttemberg
abgepackt in 88634 Herdwangen
Krauter

Unsere Heimat Basilikum Basilikumtopf zu 100% aus Baden-Wirttemberg
abgepackt in 73734 Esslingen

Unsere Heimat Basilikum Basilikumtopf zu 100% aus Baden-Wrttemberg
abgepackt in 71729 Erdmannhausen

Produkt Inhalt des Regionalfensters
Monoprodukte

Krauter

Unsere Heimat Krautermischung Krautergarten zu 100% aus Baden-Wilrttemberg
abgepackt in 78479 Reichenau

Unsere Heimat Mixkrauter Mixkrauter zu 100% aus Baden-Wirttemberg
abgepackt in 71729 Erdmannhausen

Unsere Heimat Petersilie Petersilietopf zu 100% aus Baden-Wirttemberg
abgepackt in 71729 Erdmannhausen

Unsere Heimat Petersilie Petersilietopf zu 100% aus Baden-Wiirttemberg
abgepackt in 78479 Reichenau
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verbraucherzentrale

Milchprodukte

Unsere Heimat Deutsche Milch zu 100% aus Baden-Wirttemberg

Markenbutter verarbeitet in 74523 Schwabisch Hall

Unsere Heimat Frische haltbare Milch | Milch zu 100% aus Baden-Wrttemberg
verarbeitet in 74523 Schwabisch Hall

Unsere Heimat Frische Vollmilch Milch zu 100% aus Baden-Wirttemberg
verarbeitet in 74523 Schwabisch Hall

Unsere Heimat Haltbare Vollmilch Milch zu 100% aus Baden-Wirttemberg
verarbeitet in 74523 Schwabisch Hall

Unsere Heimat Magerquark Milch zu 100% aus Baden-Wrttemberg
verarbeitet in 79115 Freiburg

Obst

Unsere Heimat Boskoop Apfel Boskoop Apfel zu 100% aus Baden-Wiirttemberg
abgepackt in 88094 Oberteuringen

Unsere Heimat Braburn Apfel Braburn Apfel zu 100% aus Baden-Wiirttemberg
abgepackt in 88094 Oberteuringen

Unsere Heimat Elstar Apfel Elstar Apfel zu 100% aus Baden-Wrttemberg
abgepackt in 88094 Oberteuringen

Unsere Heimat Gala Apfel Gala Apfel zu 100% aus Baden-Wiirttemberg
abgepackt in 88094 Oberteuringen

Unsere Heimat Jonagold Apfel Jonagold Apfel zu 100% aus Baden-
Wirttemberg
abgepackt in 88094 Oberteuringen

Ol

Unsere Heimat Rapsol Rapsdl zu 100% aus Baden-Wirttemberg

verarbeitet in 78166 Donaueschingen
Produkt Inhalt des Regionalfensters
Monoprodukte
Saft
Unsere Heimat Apfelsaft Apfel zu 100% aus Baden-Wiirttemberg

verarbeitet in 71546 Aspach
Zusammengesetzte Produkte

Milchprodukte
Milch zu 100% aus Baden-Wirttemberg
verarbeitet in 88069 Tettnang

Unsere Heimat
Weichkése mit
WeilRschimmel

Milch zu 100% aus Baden-Wrttemberg
verarbeitet in 88069 Tettnang

Zutaten: Weichkase mit Rotkultur,
Farbstoff: Paprikaextrakt

Unsere Heimat
Weichkase mit
Rotkulturen
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verbraucherzentrale

Salate
Unsere Heimat Kartoffeln zu 100% aus Baden-
Kartoffelsalat Wirttemberg

verarbeitet in 75031 Eppingen

Zutaten: Salatkartoffeln (75%),
Trinkwasser, Rapsdl, Branntweinessig,
Senf, Salz, Zucker, Gewlrzmischung
(enthalt getrocknete Zwiebeln), gekornte
Brihe, Schnittlauch, Hefeextrakt,
Konservierungsstoffe: Natriumbenzoat,
Kaliumsorbat, Verdickungsmittel:
Johannisbrotkernmehl, Xanthan

Unsere Heimat
Kartoffelscheiben mit
Speck

Kartoffeln zu 100% aus Baden-
Wirttemberg

verarbeitet in 78187 Geisingen
Zutaten: Kartoffeln, 5% Speckwirfel
(Schweinebauch, jodiertes Speisesalz,
Dextrose, Maltodextrin, Saccharose,
Wirze, Antioxidationsmittel E300,
Gewlrzextrakte, Aroma,
Konservierungsstoff: E250, Rauch)

Produkt \ Inhalt des Regionalfensters
Zusammengesetzte Produkte
Salate
Unsere Heimat = Weil3kraut zu 100% aus Baden-
Weil3krautsalat , : Wairttemberg

verarbeitet in 75031 Eppingen

Zutaten: WeiRkraut (80%), Rapsol, Zucker,
Branntweinessig, Speisesalz,
Zitronensaftkonzentrat, Zwiebeln,
Gewirzmischung, Konservierungsstoff:
Natriumbenzoat, Antioxidationsmittel:
Natriumdisulfid

Salzgeback

Unsere Heimat Bio-
Dinkelbrezeln

Dinkel zu 100% aus Baden-Wirttemberg
verarbeitet in 71729 Erdmannhausen
Zutaten: Dinkelmehl (85,9%),
Sonnenblumendl, Hefe, Meersalz,
Gerstenmalzextrakt, Brezellauge
(Natriumhydroxid)
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Unsere Heimat Bio-
Dinkelsalzstangen

Dinkel zu 100% aus Baden-Wurttemberg
verarbeitet in 71729 Erdmannhausen
Zutaten: Dinkelmehl (89,8%), Meersalz
(4,5%), Sonnenblumendl,
Gerstenmalzextrakt, Brezellauge

(Natriumhydroxid)
Wurstwaren
Unsere Heimat Schweine zu 100% aus Baden-
Dosen-Blutwurst Wirttemberg

verarbeitet in 73252 Schopfloch

Schweine zu 100% aus Baden-
Wirttemberg
verarbeitet in 73252 Schopfloch

Unsere Heimat
Dosen-Bratwurst

Produkt \ Inhalt des Regionalfensters

Zusammengesetzte Produkte

Wurstwaren

Schweine zu 100% aus Baden-
Wirttemberg

verarbeitet in 73252 Schopfloch

Zutaten: Schweinefleisch 79%,
Trinkwasser, Speck, Speisesalz, Gewirze,
Dextrose, Speisewirze, Gewurzextrakte,
Stabilisatoren: Disphosphate;
Antioxidationsmittel: Ascorbinsaure;
Konservierungsstoff: Natriumnitrit

Unsere Heimat
Dosen-Lyoner
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Anhang 5: Schleswig-Holstein

6.5 Anhang 5 Schleswig-Holstein

Pilotphase Regionalfenster Verbraucherzentrale SH

verbraucherzentrale

Regionalfenster

sind Nummer
weitere der
Produktbezeichnun P;r;:::f;;:‘;::‘: Herkunftim |Regionalfenster| Angebotsari: SB e TR R Herkunftsi | Kontrollste
[+] wo? Regionalfenster| abgepacktin oder Bedientheke egel auf lle
: dem vorhanden
Produkt Es
Produkt vorhanden. RF
Holsteiner Buchweizen Kenn;emhnung an der 100% EL!S abgepackt in . .
(Grell Naturkost) "Serte.und auf der Schlers\-..'lg— Kaftenkirchen 5B verpackt nein nein
Rickseite. Aulerdem Holstein
Aufkleber am Regal
= Produkt vorhanden. RF
= Kennzeichnung neben 100% aus verarbsitet in
E Rapshonig Mengenangabe. Schleswig- Hunti SB verpackt nein nein
@ Aulerdem Aufkleber Holstein untiosen
E am Regal
-
E.
a
E Rapsil nicht vorhanden ! ! ! ! ! !
2
:
e Produkt vorhanden. RF
Kennzeichnung an der
Seite neben Gerste zu 100% abgepackt in
Urstrom Bier Mengenangabe. Bei aus Schleswig- Flensburg SB verpackt nein nein
4er Pack auf der Holstein
Rickseite. Aulerdem
Aufkleber am Regal.
Produkt vorhanden.
HUfZB:BrngJgg:::u(}aus Keine RF- ! ! SB verpackt nein !
Kennzeichnung.
]
l§ Hof Berg Quark (aus Pmd?{ii:grggnden' ! / sB verpackt i /
= 24329 Dannau) & Rr- pac nein
] Kennzeichnung.
=
E Hof Berg Kése Produkt nicht ' ! ! ! ! !
2 vorhanden.
E ) Produkt vprhanden. RF4 100% aus zerleg
Hofgemeinschaft Kennzeichnung auf . S . .
Weide Schinken dem Frontetikett (oben Schlesv._'lg— verarbeitet in 5B verpackt nein nein
v
rechts} Holstein Hardebeck
Hofgemeinschaft Produkt nicht i J J J J J
Weide Speck vorhanden
Produkt vorhanden. RF-{
ﬁ _Kennzeichnung auf Apfel zu 100%
E Apfelsaft (Okofrucht) feder Flﬂzg:: und auf aus Schleswig- Latau SB verpackt nein nein
s Auszeichnungsschild Holstzin
% dber den Kisten)
§ Produkt vorhanden.
= Ohne RF-
§ Zwiebeln Kennzeichnung. Laut ! ! SB lose und verpackt nein !
' Auszeichnung aus
8 Deutschland.
Produkt vorhanden.
Ohne RF-
Rote Beete Kennzeichnung. Laut ! ! SB lose nein !
Auszeichnung aus
Deutschland.
Produkt vorhanden.
Ohne RF-
Mahren Kennzeichnung. Laut ! ! SB lose nein !
Auszeichnung aus
Deutschland.
Produkt vorhanden. RF
Milch (de Oko Kennzeichnung auf der| Milch zu 100% abgepackt in
Melkburen 4 Vorderseite jedes aus Schleswig- Horst SB verpackt nein nein
Jahreszeitenmilch) Tetrapacks und am Holstein
Regal.
. Hopfenstrafie 63,
Biomarkt Erdkorn 54103 Kisl
Erhebungsdatum: 12.02.2013
Erheber: Knopp
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6.6 Anhang 6 Werbeflyer Regionalfenster

= B = v i N Rt gl
sefiapagung u- o
e e ‘1foyasiumpun JaBiaoyyaou Uawio 3iapun
pun nogpuo Jayasibojoyg swwoioidsapung sap uawiyoy wi saboj
st D) -sapug uay3asinag sap sassnjyasag sausa pLunibno zinyasiayInoigian

‘n 3foyaszmpun ‘buniypuiy f WNEaISILILWIS3PUNg S0P Yy2Inp 1apigfan

3pU81SUIJ|EUOIEAI MMM 18}3513LLIF1U| 13IB5UN JNE 8IS Uapuy Jawyau|ial

3|p pun apjnpold alp ‘Ua|aly| 1P J9qN UUOIIEWIDU| SPUIYaBIaYIaM "USGaBIaA ‘UBssaH
/813gpati4 Ul Z1IS HW 8 1815UB4EUOISaY " UIaianiaBel| WOoA piim 131sua)jeuniday seq
¢1915UB4|BUOIBAY SBP 1q1818A I3AN

WALLLWNgS
uoybay uapaiuLap 12p sno 9, gL Nz yasiagpury sop yano ssnuwi ‘16oag siyamabiuinsal
-1INpoid S3p % 05 5[0 43buam 100z asaip og vawwnls uoibay ualiaiuyap 1ap sno ssnw

syastapfauramyas sap g, 00l ((YISpUY % b 'YISIYaUIaMYIS 9, /) 1SIMUILIYIS A
‘uawiuols uojbay uausiugap

13p SNO U3SS{ILW Ua1aagpi3 Jap o, gol (U3saaqpi3 % §/) Y1isinoiysni4-iaaqpig »

'51315U3}{EUCISaY 58P Aagesiap aip iy 3jaidsiag

“warsAsshuniayas
pun -Jnid sajpanau ‘sabynisiaip uja yainp ajjouoy :Bunfnidiagn auaiodsunl
‘uaLILLD]s uoibay Jap sno 9, 0o Nz sjjofuaga
uaipinz uaiayam ‘uapuabijof aip uassnw ‘g, g5 sjo Jafivual 1oInzidnoy Jap 133Uy 13p 1S
‘UBYIDLSO SAINNPOLd Sap Sa1ymabilinsan sap o, 0§ S(0 yaw pun uawiuwiols uojbay
uapauLap 13p SN 9, goL Nz ssnul jnnzidnoy a1sia alg :ualoing Jap Gunupionz aiofy s
‘WI3IaLWo]y Ul SNIpoy 43p0 puojsapung ‘siaapunt :uoifay Jap uciyuyag abiznapuig ,
113)5UBY|EUOIBAY SEP 4NJ UALAILY

Gunyapdiap sapo / pun Bunyagioiap Jap 340 uap Jaqn »
uzaonz uayayoyIspiMmpuny 1ap Yumyiay aip 1agn A
:BUNIEDIZA 48P JNE LSILLIOJUL 1B1SUS)|BUDIBRY SB(
n;mu,mcmtmco_mwm SEpP 151 SEAN

"USLILLIOMIBY

UB]EINZ UB1SBIIYIIM BIP OM 1315UBH SEP JNE 3II|F WSUI3 1L JUU}I8 18YINEeIqiap Jag Zual
-edsuel] pun 1By8ydIs Anj 18105 WalsAs||oijuoy| S3BYNISIYSLW UIT "UBPINPOId Us[eUCISal
uoA BunuyIBZuUUE)} AYdNHBYus Hamsapung 35| 1MIa1) aUIa 131ULYap 1815uaj|rUoiday seq
JLILIOYI3Y S8 OM ‘U3L3§ HJ2I|g uaulia jny

jpuoibayf)

el P . R & o

ap iaisusyeuocibal mmm
ynidab jesynapn

|puoibayf)




